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Event Schedule

MEDIA EVENT, New York City (October, 2009)

TEAM SUMMIT, Las Vegas, Nevada (November, 2009)

NAIAS, Detroit, Michigan (January, 2010)

CEREMONIAL OPENING, Lansing, Michigan (May, 2010)

COMPETITION SERIES, Michigan (May‐July, 2010)

PUBLIC EVENT at LIFELOCK 400 NASCAR RACE, Michigan (June, 2010) 

MIS OPEN HOUSE/EXECUTIVE SUMMIT, Michigan (June, 2010)

CLEVELAND CELEBRATION EVENT, Cleveland, Ohio (August, 2010)
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AWARDS CEREMONY, Washington, D.C. (September, 2010)
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How Can You and Your Sponsors Participate? 

l ll !Help us tell your story!

• Team and Team Sponsors are highly encouraged to utilize 
social networking channels and online opportunities such associal networking channels and online opportunities such as 
Facebook, MySpace, YouTube,  Flickr, Twitter, blogging, etc. 
to market Teams, Team Sponsors and the competition

• We can then integrate the feeds from Team‐generated Social 
Media to promote all Teams and the competition

• Teams and Team Sponsors are highly encouraged to create• Teams and Team Sponsors are highly encouraged to create 
their own Team multi‐media content (photos, videos and 
more) about their Team’s story, the Team vehicle building 
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process, vehicle testing, etc. and share it with X PRIZE in an 
effort to expand outreach



Social Media & Team Content Details
• Team/Team Sponsor logos and banner advertisements may appear onTeam/Team Sponsor logos and banner advertisements may appear on 

Official Team Websites

• Official Team Websites may be linked to the official competition websites

• Competition logo or branding may appear on Team websites, Team Sponsor 
websites, Team‐produced media, Team Facebook Groups/Fan Pages, Team 
YouTube channels or other social networking sites with prior written 
approval from X PRIZE

• Team‐produced multimedia content  about the Team & the competition:

• Can be used publicly with approval by X PRIZE• Can be used publicly with approval by X PRIZE

• Must comply with Sponsorship, Marks & Advertising provisions of MTA

• Can include coverage of vehicle development & the story of the 
T /T b b i l d f h i i
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Team/Team members but can not include coverage of the competition 
events themselves



MTA Q&AMTA Q&A
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Q: Paragraphs 8 6 b and 8 6 c seem to prohibit the teams from filming or

MTA Q & A: Team Content
Q:   Paragraphs 8.6.b and 8.6.c seem to prohibit the teams from filming or 

having a professional video photographer or spectators film our efforts.  
Is that the intent?

A T ( d T S ) t titi l t d t tA:  Teams (and Team Sponsors) can generate competition‐related content

Content must comply with Sponsorship, Marks and Advertising provisions 
of MTA

Teams (and Team Sponsors) can use this content with X PRIZE approval 
(and with a license to X PRIZE)

At competition events, spectators and Team members documenting are 
fine... as long as they are not paid and they do not plan to sell or publish

Agreements with third‐party producers regarding Team Content are 
subject to X PRIZE approval
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Q: If we already had a production deal in place with a

MTA Q & A: Third‐Party Producers

Q:  If we already had a production deal in place with a 
third‐party producer, prior to signing the MTA, is 
the Team responsible to disclose the contents of 
the agreement and seek X PRIZE approval?

A:  If the Team has entered into an agreement with a g
third‐party producer in connection with the 
production or use of the Team Content prior to 
signing the MTA the Team shall notify X PRIZE of thesigning the MTA, the Team shall notify X PRIZE of the 
agreement and may be required to revise the 
agreement to ensure it complies with the MTA
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Q Wh t i th diff b t N C d M di

MTA Q & A: News Coverage & Media Content

Q:   What is the difference between News Coverage and Media 
Content?

A: News Coverage is any news program news update or news storyA:   News Coverage is any news program, news update or news story 
in any media format devoted solely to the broadcasting or 
distribution of information about current events

Media Content is the actual content gathered by paid or unpaidMedia Content is the actual content gathered by paid or unpaid 
documentation or recording of the competition, Team members, 
interviews, names, likeness, background stories of 
Teams/members etc developed in connection with theTeams/members, etc. developed in connection with the 
competition, excluding News Coverage

X PRIZE owns all Media Rights related to competition including 
the exclusive right to control Media Content however Teams can
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the exclusive right to control Media Content …however, Teams can
generate content as previously discussed



Q Wh t i th diff d th l t i i t id

MTA Q & A: Paid and Non‐Paid Coverage

Q:  What is the difference and the rules pertaining to paid 
coverage and non‐paid coverage? 

A: If a Team or Team Sponsor is going to be paid or pay for theA: If a Team or Team Sponsor is going to be paid or pay for the 
use of competition‐related Media Content, the Team must 
obtain licensing rights from X PRIZE and pay appropriate 
licensing feeslicensing fees

If a Team receives unpaid coverage from a news outlet, this 
is considered News Coverage and rights/fees do not applyis considered News Coverage and rights/fees do not apply
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Sponsorships and Style p p y
Guide

Julie Zona, Director, Team Development & Relations 



Team SponsorshipsTeam Sponsorships



Q:  Who can be approached regarding sponsorships and fundraising?  

MTA Q & A: Sponsorships
Q pp g g p p g

Who/what are our category limitations?

A:    Teams are encouraged to seek out individual Team Sponsors to offset 
Team costs

Prior to entering into any discussions or agreements, the Team must 
provide a list of target sponsors to X PRIZE for review and seek sign‐off 
from X PRIZE to engage that individual or entity as a Team Sponsor

Current category limitations are as follows:  insurance, utility, 
energy/battery, telecom, tires, car audio, design software, computer 
networking equipment and beverage

X PRIZE will notify the Teams of a category sale or the release of the 
category or Team exploitation   

The Big Box (giant consumer retail) category is now open for Teams to 
t t i t
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pursue…we expect more categories to open soon



Style GuideStyle Guide



Q Howmany Team logo identifications are allowed on the

Style Guide Q & A: Vehicle Logos

Q:  How many Team logo identifications are allowed on the 
vehicle? Is there a limit?

A:   Team logo identifications are allowed on the vehicle

Specific size and placement will be outlined in the Style 
Guide

The limitations are based on percentage of vehicle space 
and percentage of size not on the number of sponsor logos 
you are permitted to have
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Q A big part of our budget to cover the cost of the

Style Guide Q & A: Vehicle Logos

Q:  A big part of our budget to cover the cost of the 
competition was a plan to sell space on the car just like 
NASCAR. Can you give me a better idea as to how much 

I ll d th i f d ?space I can sell and the size of ads?

A:   There are opportunities for you to include your Team 
Sponsor logos on the vehicle  

Specifics regarding size and location will be detailed in the 
Style Guide

A representative sampling of vehicles follow to demonstrate 
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estimated vehicle layouts and sponsor identification 
territory



Style Guide

Vehicle Example – Mainstream Class

01Reserved for 
PIAXP Sponsors

Reserved for 
Team Sponsors

A B
01PIAXP Sponsors

A = Height from bottom of body to bottom of side glass
B = Progressive Insurance Automotive X PRIZE logo at 60% of Height A

(this does not include the 25% surrounding white/clear space)
* Vehicle Number at 35% of Height B

• Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition logo centered on front driver’s door 
Team number centered and North on rear passenger door/ahead of rear wheel opening

• Any area marked in blue is available for Team Sponsor logos
• No single Team Sponsor may have more than one logo per vehicle side but may have more 
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g p y g p y
than one logo on each vehicle as long as each Team sponsor logo does not exceed 50% of 
the size of the Competition Logo and as long as the total logos do not exceed 33% of the 
vehicle combined per Team Sponsor
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Vehicle Example – Mainstream Class

Team
Sponsor

B

A
A = Width of Hood at cut line
B = 35% of Width A

CONFIDENTIAL



Style Guide
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Percentage Rule – Clear Space
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Style Guide

Vehicle Example – Mainstream Class

TSp Team
ponsor

• Individual Team Sponsor(s) logos may only be 50% maximum size (length X width) of the 
Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo and may not total more than 
33% of the vehicle combined per Team Sponsor

• Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo must be centered and placed 
North on the hood

/
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• 25% White space/clear space must be maintained surrounding the Progressive Insurance 
Automotive X PRIZE Competition Logo

• Team Sponsor logos must be centered and placed towards the nose of the hood
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Vehicle Example – Alternative Class Side‐by‐Side

Reserved for 
PIAXP Sponsors

Reserved for 
Team Sponsors01

A

A = Height from bottom of body to bottom of side glass

PIAXP Sponsors
B

A = Height from bottom of body to bottom of side glass
B = 80% of Height A (this does not include the 25% surrounding white/clear space)

* Vehicle Number at 35% of Height B

• Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo centered on door and towardsProgressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo centered on door and towards 
the front

• Team number centered and North on door and towards the rear
• Individual Team Sponsor(s) logos may only be 50% maximum size (length X width) of the 

Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo and may not total more than 
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Progressive Insurance Automotive X PRI Competition ogo and may not total more than
33% of the vehicle combined per Team Sponsor

• 25% White space/clear space must be maintained surrounding the Progressive Insurance 
Automotive X PRIZE Competition Logo
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AA

Vehicle Example – Alternative Side‐by‐Side

B
A

A = Width of Hood
B = 70% of Width A

• Individual Team Sponsor(s) logos may only be 50% maximum size (length X width) of the 
Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo and may not total more than 
33% of the vehicle combined per Team Sponsor

• Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo must be centered and placed 
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North on the hood

• 25% White space/clear space must be maintained surrounding the Progressive Insurance 
Automotive X PRIZE Competition Logo
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Vehicle Example – Alternative Tandem Seating

Reserved for 
Team Sponsors

AB
Reserved for 

PIAXP Sponsors 01

• Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo centered on door and towards 

A = Height from bottom of body to bottom of side glass
B = 80% of Height A (this does not include the 25% surrounding white/clear space)

* Vehicle Number at 35% of Height B
g p g

the front 
• Team number centered and North on door and towards the rear
• Individual Team Sponsor(s) logos may only be 50% maximum size (length X width) of the 

Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo and may not total more than 
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g p g y
33% of the vehicle combined per Team Sponsor

• 25% White space/clear space must be maintained surrounding the Progressive Insurance 
Automotive X PRIZE Competition Logo



Style Guide

Vehicle Example – Alternative Tandem Seating

B A = Width of Hood
B = 70% of Width A

• Individual Team Sponsor(s) logos may only be 50% maximum size (length X width) of the 

A

Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo and may not total more than 
33% of the vehicle combined per Team Sponsor

• Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo must be centered and placed 
North on the hood
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• 25% White space/clear space must be maintained surrounding the Progressive Insurance 
Automotive X PRIZE Competition Logo



Q: Required or Regulated uniforms (Logo size / location)?

Style Guide Q & A: Uniforms

Q:  Required or Regulated uniforms (Logo size / location)?

A:   A Style Guide governing logo use, size and placement will be 
available to assist with placement and sizeavailable to assist with placement and size

A website for purchasing uniforms is targeted to be up and 
running by the end of this year; we will provide a link to the g y y ; p
uniform site at that time

There will be a range of approved merchandise from which to 
hchoose

Prices will vary based on the uniform pieces chosen by each Team; 
The uniforms will be offered at cost; X PRIZE will not profit from
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The uniforms will be offered at cost; X PRIZE will not profit from 
the sale of the Team uniforms



Style Guide Q & A: Uniforms

Q: Where on the uniforms will the Team logo be 
placed?

A: There is space on the Uniforms to include Team and 
Team Sponsor logos

The Style Guide will provide you the specifics on 
size and placementp
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Style Guide

Uniform Example

• Individual Team Sponsor(s) logos may appear only once on apparel and may only be 50%   
maximum size (length X width) of the Progressive Insurance Automotive X PRIZE 
Competition Logo and may not total more than 33% of the apparel as indicated by the blue 
dashed areas

• Progressive Insurance Automotive X PRIZE Competition Logo must be centered if on the 
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back 
• 25% White space/clear space must be maintained surrounding the Progressive Insurance 

Automotive X PRIZE Competition Logo



Style Guide Q & A: Reference

Q:  Where can I find the Style Guide and updated information?

A:  The goal is to have an approved, yet evolving Style Guide 
available to Teams by the end of the year  

The delay is due to the fact that we want to provide the 
T th t l t t ibl ll i th l fTeams the most real estate possible, allowing the sale of 
equitable territory for Team sponsorships

That being said the Style Guide is a working document andThat being said, the Style Guide is a working document and 
updates will be made on a continual basis in order to 
provide Teams the answers they need
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